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APeriodo: de 14 a 19 de abril de 2010
A2.500 expositores
AArea ocupada de 211.500 metros quadrados

A313.385 visitantes dos quais 5.000 eram brasileiros
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Saldo Internacional do Méve] 492 Edicdo

] Classico (produtos com estética baseada no estilo classico i referéncias barrocas, renascentistas)
I Design (produtos com uma estética contemporanea)
Moderno (produtos contemporaneo e de vanguarda)
Eurocucina (182 Edicdo i Bienal) i Se apresentam todas as tendéncias e novidades no ambiente da cozinha.

FTK 1 Tecnologia de Eletrodomésticos i Situa-se dentro do pavilhdo da Eurocucina, com foco em novas tecnologias e produtos
inovadores.

Salone Internazionale del Banho (32 Edicd0) i Se apresentam todas as tendéncias e novidades no ambiente do banheiro.

Saldo Satélite (132 Edicdo) 1 Exposi¢édo de Jovens Designers i produtos inovadores.
Eventos Fuori Salone (diversos langcamentos em toda a cidade).

ZonaTortonai exposicOes de diversos estilos espalhadas por uma grande area nas ruas de Mildo.
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1. Percepcao do Design Italiano: Impresséo e Realidade

2. O Sistema do Design Italiano

3. Tendéncias



516N

TENDENCIAS PARA O SETOR DE MOBILIARIO FEsPTsEnAIIR] |
SALAO INTERNACIONAL DO MOVEL 2010 Horn?

1. Percepcéo do Design Italiano: Impresséao e Realidade

AA identidade de um pais é um instrumento de semidtica.

AA sua imagem é reconhecida/ impressa nos produtos.

AOs produtos italianos incorporam o icone italiano.
AA imagem da Italia que esta no imaginario das pessoas.

AEstilo de vida italiano.

Altalia desenvolve produtos para o mundo. Alessi 1994
' Jayne Mansfield e
sua lambretta, 1963
Esta idéia de mercado, baseada no estilo foi para 0 mundo e S _
todo como uma maneira de se comunicar com o proximo. v /m\
& .\

. 4

Essa idéia vale para todos os setores: os produtos néo
atendem s0 as necessidades, eles trazem boas lembrancas

para os consumidores, eles tém uma relacdo de emocéo
Van Day Truex

Luminaria italiana, :
anos 1950 Campanha Moschino

Jeans, 1990/91

com o consumidor.

Fonte: MICHELLE CAPUANI i Diretor académico do grupo IED
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A ltalia convive com opostos:
- Com a Roma tradicional e a modernidade de Milao.

- Com o Barroco da Moschino e a modernidade Armani.

o
Campanha Dolce & Gabana (1998) : retrata a imagem italiana
(conservadora com uma modernidade que acompanha a tradicao).

Fonte: MICHELLE CAPUANI i Diretor académico do grupo IED
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Vespa, 1946

Ferrari Dino, 1975 Cafeteira Moka, 1930

A Uma conex&o importante para fortalecer imagem de um pais ¢ a sua capacidade de fazer moda.

A Os produtos italianos se tornaram um icone.

AA vespa, por exemplo, foi inventada a partir dos motores usados em guerra. Quando acabou a guerra i o que fazer com os motores?
A Com pés-guerra, outros paises n&o tiveram vontade de criar coisas novas, ao passo que na ltalia, havia uma vontade, muito sentimento

e muita paixdo nos novos produtos.

A Para inovar € preciso alto investimento e na Italia, no pds guerra, no havia base tecnoldgica i n&o se podia competir. Entfo a Italia

passou a competir com estilo.
A O design italiano nasceu como uma forma de competir com a tecnologia.

A Normalmente a tecnologia do design italiano ndo sdo as mais novas i 0s americanos e japoneses investem mais em base tecnoldgica
e do que no simbdlico.

Fonte: MICHELLE CAPUANI i Diretor académico do grupo IED
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Os principais aspectos do design italiano sao:
Alnventar e propor novas maneiras de usar um produto.

AReduzir o desnecessario.

A industria da Itélia € baseada em 03 qualidades que difere de outras industrias do mundo.

ACriatividade
ACultura
AHistéria

Boing 747 - Bulgari

Fonte: MICHELLE CAPUANI i Diretor académico do grupo IED
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2. O Sistema do Design Italiano

AUma das coisas mais importantes na Italia s&o as relacées
humanas (entre familiares e amigos).

AEsta inter-relag&o é muito importante.

Acasualidade: as pessoas se encontram comentam sobre suas
idéias e entdo vao trabalhar juntas.

disciplinare e
,,pa‘l . : ANa Italia as relagbes multidisciplinares sdo constantes e comuns

multi - settoriale I entre designers, arquitetos, engenheiros e empresarios.

multi - culturale
-\— " =

O fenbmeno made in Italy é formado por pequenas conexdes de sucesso:

1) Capacidade de intuicdo i o0 aspecto casual pode levar ao sucesso. O italiano vive muito a vida cotidiana,
mas estao ligados no que esta acontecendo no mundo.

2) Mediacéo e a colaboracéo entre profissées diferentes.

3) Coragem para experimentar coisas novas e correr riscos i capacidade grande para empreender

(isso é o mais importante para 0s empresarios).

4) Qualidade e perfeccionismo i os detalhes sdo muito importantes.

Fonte: VALENTINA AURICCHIO i PHD Politécnico de Mildo
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AAs empresas italianas consideram aspectos importantes para o desenvolvimento de seus produtos,
como a questao multicultural ¢ possui centros de pesquisa em outros paises.

(A ltalia desenvolve produtos para o mundo).

Outro aspecto importante € o casamento entre as idéias:

AExemplo: arquitetos e engenheiros / designer e empresario etc.

AO sistema do design italiano n&o é feito integralmente por meio de uma idéia de um designer famoso.
Os agentes trabalham juntos.

- ~ B&EB
B

Fonte: VALENTINA AURICCHIO i PHD Politécnico de Mildo
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AExistem casos em que uma empresa de mobiliario tem uma marca forte e trabalha em um determinado

produto com um designer que também tem uma marca forte. Este tipo de relagdo/ parceria € comum na ltalia.

PHILIPPE STARK Polycarbonate chairs are typically

for Kartell formed using a single mold, but Starck’s
translucent design required two: one for

Mr. Impossibie the legs. one for the seat. Fusing the

2008 parts using existing methods would

mean an unsightly seam, so the
engineers at ltalian furniture maker
Kartell had to forge a new technique

Nas empresas italianas:
- 83% usam designers externos

- 9% tém designers internos

- 8% usam ambos

sl

Fonte: VALENTINA AURICCHIO i PHD Politécnico de Mildo
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3. Tendéncias

A A tendéncia ndo é uma receita pronta e n&o resolve todos os problemas.

A Nao se pode entender ou falar de tendéncia sem falar de mercado.

A Faz cerca de 30, 40 anos que o mercado é complicado, em funcéo das mudancas sociais e comportamentais.

AO marketing entrou em crise, pois classe social ndo é mais o fator de define o perfil do consumidor.

A A condicdo econdmica deixou se ser a Unica referéncia e hoje a antropologia, a sociologia , a psicologia sdo usadas em
conjunto para analisar o comportamento humano.

A O mercado é dividido em tribos que escolhem coisas/ produtos por um tempo determinado.

A Por exemplo, a tatuagem néo tem diferenca entre faixa etaria i esta associada a culturas de rua, gosto musical (rock), jogadores

de futebol e estas pessoas ndo tém o mesmo tipo de trabalho, nem a mesma condi¢cao econémica.

A E atualmente o desafio é desenvolver méveis/ produtos com conceito compativel com aquele estilo de vida.

Fonte: Giorgio Bersano i Pesquisador
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AA tendéncia é uma interpretacdo do mercado. E importante olhar o que acontece hoje.

fios

pontos

fracos

de

hoj e

poder «o

ser pontos fortes no futuroo.

Chass Long do Le Corbusier foi feita em 1928,
porém nesta ocasido ela ndo foi bem aceita.

Na década de 60, esta mesma cadeira foi relancada
e foi um sucesso de vendas. Evidentemente que este

€ um caso raro e todos os investimentos foram pagos.

Fonte: Giorgio Bersano i Pesquisador
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AA moda por ser um setor muito rapido e dinamico é uma importante fonte de informacao para as empresas.

AE importante para entender as caracteristicas dos consumidores, dos grupos sociais, visualizar cores, materiais etc.

| Salone - Miléo (04/2010)

flO 2° dia de desfiles da semana de moda de Paris

reafirmou a tendéncia dos geométricoso
Fonte: Abril.com (27/04/2010)

Fonte: Giorgio Bersano i Pesquisador
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AAs empresas devem garantir a diferenciagao.
AO produtor aprecia a idéia da tendéncia, mas tem medo de fazer um produto igual ao do vizinho.

ANo desenvolvimento de um produto se deve preocupar ndo somente com ele,

mas também com a comunicagéo deste produto no mercado i isso € um conjunto de agdes.

AAs empresas em geral da Italia, chegaram a concluséo de que as tendéncias sdo mais uma informacéo
para o desenvolvimento de um produto, mas é preciso considerar as caracteristicas da empresa ¢

relacionar estes aspectos com a sua estratégia de negécio.

Fonte: Giorgio Bersano i Pesquisador
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Pesquisa - Tendéncias

Para identificar as tendéncias, as empresas pagam um centro de pesquisa (de forma cooperada) e entdo cada um

trabalha a informagédo da maneira para coerente com o seu negocio.

AA empresa italiana de méveis Capellini, tem 03 profissionais que pesquisam as tendéncias ¢
mas € importante que a empresa deve escolher o que desenvolver com base nas informacgdes.

Os profissionais, além de desenvolver outras acdes, visitam os show roons e levam as informagdes para a empresa.

Aoutro instrumento para identificagéo das tendéncias s&o os sites - quais sdo os mais clicados , € possivel saber
0 que o consumidor esta procurando mais. Os blogs sdo importantes i € possivel saber o que as pessoas estdo
discutindo e refletindo sobre tudo.

AE primordial observar mais o consumidor, entender o que ele consome e como se comporta.

AEstas ferramentas sdo hoje, uma contribuicdo que o proprio consumidor da para as empresas.

Aoutra forma de analisar as tendéncias é considerar a tipologia de produtos, ou seja, 0s objetos que estio
sendo consumidos e 0s materiais.

ANa Itélia, o responséavel pela empresa (quem esta na direcéo) entende o que esta acontecendo no mundo,

ou seja, o empresario também é um criativo.

AObservar a concorréncia também é importante para que as empresas saibam o que ainda néo fizeram e que
precisam fazer. As empresas italianas tém medo de serem condicionadas e deixarem de éprever o futuro.

AO problema da tendéncia é levado para toda a empresa, ndo s para as equipes de design.

Fonte: Giorgio Bersano i Pesquisador
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AA pesquisa sobre a aceitacdo das tendéncias na Itdlia é feita em show room de

moveis que sédo dividas por segmentos (cozinhas, quartos etc.).

ANa feira de Mildo, por exemplo, 80% dos produtos apresentados sdo prot6tipos usados para teste e
somente 20% s&o desenvolvidos.

ANem todas as empresas tém esta possibilidade de trabalhar desta forma, ou seja, investindo em pesquisa
e desenvolvimento.

A midia especializada

AA publicidade tem um papel de destaque no sentido de disseminar as tendéncias. Os jornalistas especializados
escolhem 30 empresas e 10 designers para ilustrar 05 revistas, por exemplo, e entdo todos copiam.

Fonte: Giorgio Bersano i Pesquisador
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PAINEL DE REFERENCIAS

B Classico

Origens na arquitetura grega e romana, onde a opuléncia e o requinte séo os tragos mais visiveis e mais apreciados
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I Cléssico

Soft (mais suave, predominio de tons terrosos, branco, cinza, nude)
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