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Como superar o apagao gerencial?

Como fazer crescer empresas num pais que nao cresce?
Como superar a crise de gestdo do setor publico?
Como superar a crise de valores do setor privado?

Como resgatar a credibilidade das instituicoes da democracia?
Como recuperar a cultura da legalidade para a cidadania?
Como superar a cultura de impunidade generalizada?

Como afirmar a ordem e 0 progresso sem a justica?

Cultura nao se muda?

Responsabilidade Politica Empresarial é a verdadeira
esséncia da cidadania corporativa, enquanto participacéo
da vida publica, estimulando a cobranca e fiscalizacéo
das acOes dos governos, além do controle social dos
mandatos e dos orgcamentos publicos.

Nao ha RSE sem RPE.




Miseria politica e evolucao dos conceitos de cidadania

A superacao de nossa miséria social ndo vai se dar exclusivamente pela
via econdmica, mas sim pela superacao de nossa miséria politica, do
Impasse entre a crise de valores do setor privado e a crise gerencial do
setor publico, expressao de uma real responsabilidade politica.

0 valor da Justica

Evolucao:

P'3 Cultura de cidadania | 12 geragéo - Cidadania como expresséo de
direitos sociais, filantropia, moral religiosa,
solidariedade e assistencialismo.

22 geracao - Cidadania como expresséao de
direitos e deveres civis, boa conduta,
civilidade, urbanidade.

32 geracao - Cidadania como expressao de
direitos/deveres politicos, controle social de
mandatos, governos e orcamentos, justica e

seguranca.
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Midia, Justica e Educacéo: sistema de producéo simbdlica

Politica

o\ Sistema de
Educacao) peproducao

de Valores J¢
O
~_- - I




Cultura politica + justica = cultura de cidadania
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Diante das distor¢Ges demagadgicas e da miséria da cultura politica nacional, temos de usar a cidadania no lugar da liberdade como
estratégia de argumentacdo politica. Ndo ha em linguas latinas a diferenca essencial entre liberty e freedom (duty free X kingdom).




Crime does not pay: marco da cultura de cidadania americana

aNly

(o) 1929/1938 = Grande Depressao, New Deal e social
relief;

RIME

DOES NOT PAY

(&) 1929/1931 = Eliot Ness e os Intocaveis vs. Al
Cy

Capone e 0 assalto ao Estado;

(& 1920 = Fundacao da League of Women Voters;

(@ 1934 = Alcatraz - mais do que meio de punicao,
meio de comunicacéao;
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(o) 1920/1940 = revisao do papel da imprensa; um
novo conceito de jornalismo civico;

(=) Hollywood = “trial movies” = merchandising da
Justica;

(&) 1940 = Comics da Fox Corporation



As quatro dimensoes da cidadania e seus modelos

O custo de ter direitos, sobretudo os sociais, é o dever de cidadania de participar da
vida politica e controlar os mandatos, governos e orcamentos publicos do pais.

A Voz do cidaddo-morador AVoz do cidadao-eleitor
(direitos civis) (direitos politicos)
citiz e”*corps et SR S—
NEIGHBORHOOD WATCH PROGRAM Makingm?srTocracy Democracy in Action.

AVoz do cidadado-consumidor
AVoz do cidadao pagador de (direitos econGmicos)
Impostos (direitos sociais)
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PROTECTING HEALTH, SAFETY & DEMOCRACY



Os programas desenvolvidos

Internet

Portal www.avozdocidadao.com.br

Agenda

da Cidadania

Editoriais, Agenda da Cidadania,
campanhas, manifestos etc.

Midia

) NP . Audiovisual
Boletins radiofonicos semanais

Educacio corporativa

Oficinas e palestras para quadros
gerenciais de empresas e entidades

Oficinas
de Cultura
de Cidadania

Para Empresas
e Entidades

A =

Programa Editorial

Para distribuicio em canais

A Voz do Cidadao nio comerciais
na Rede CBN

3as e 5as as 15:05h

w Domingos
as 21:00h

Programa Quintal da Globo

Publicacao de livros, cartilhas
e panfletos




Acervo de campanhas e ferramentas

Defesa do
Eleltor

Cidadania como exercicio dos
direitos e deveres politicos.

RESPONSABILIDADE POLITICA

NAO VOTE EM CANDIDATOS
VOTE EM COMPROMISSOS

I
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Compromissos de mandatos
para empresas e entidades.
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Campanha de mobilizagéo de
moradores e consumidores

Texto-guia

Clique aqui para baixar

Para reflexdo sobre o estado
da cidadania no Brasil.

AGENDA MINIMA
Mobilizando a Cidadania

Uma campanha para a
mobilizacdo de liderancas.

GALERIA
Cidad3os Exemplares

Os cidadaos exemplares recebem
um diploma especial.

*ﬁ CIDADANIA
35/ Mandamentos
e compromissos

Direitos e deveres civis dos
cidadaos conscientes e atuantes.

Memoria Politica _
Para vocé nao '
esquecer na

hora de votar

Destaques do cenario politico
recente.

" FLAGRANTES
o |

de Cidadania |

Casos de cidadania exemplar
fotografados por colaboradores.



Acervo de campanhas e ferramentas

CIDADANIA
: E MEIO
" AMBIENTE

Para conscientizacdo de que nosso
planeta € a nossa Unica "casa".

> 5% SELINHOS
da Cidadania

Use-0s cada vez que um direito
coletivo for violado.

CULTURA
DE CIDADANIA L\.&
CONTRA A PIRATARIA

E A ILEGALIDADE

Enquetes da

Voz do Cidadao
PARTICIPE

Temas do noticiario politico
sob a dtica da cidadania.

Decélogo do combate a pirataria
por uma cultura de cidadania.

L A )
Memona‘ daf

VOTO LIVRE

Reglstro de escandalos e da

O confronto politico de idéias
impunidade.

como a base da democracia.

A Cidadania
na Midia

Fatos e noticias na midia, sob a
Otica da plena cidadania.

CIDADANIA E

PROPRIEDADE

A propriedade como valor
fundamental da cidadania.

BRASIL
DIREITO

Uma campanha voltada a
empresas e entidades.




A proposta de uma campanha pela legalidade

Cabera a uma parcela minima das liderancas sociais (50 parlamentares + 50 empresarios) uma contribuicao
minima para a viabilizacdo da campanha no sentido da midia ndo-comercial para a comercial.

Um Fundo INFORMACAO ENTRETENIMENTO
de Promogéo Jornalismo Jornalismo Merchandising Merchandising
de Denuncia Civico Social Politico
da Cidadania
ATORES MISSAO
- Os pagadores de impostos — - Compromisso de pagar, fazer pagar e
empresariado controlar a aplicagcdo dos impostos.
- Os eleitos - para bem aplicar os - Compromisso de fiscalizar o Executivo e
Impostos prestar contas ao eleitor.

- Os cidaddos eleitores conscientes - Compromisso de acompanhar 0s mandatos e
orcamentos e exigir eficiéncia dos governos.



De Iniciativas isoladas a uma cultura de protagonismo

 Cultura de cidadania - Unica arma para o efetivo combate da
cultura de impunidade.

» Uma parcela significativa de cidadaos ja esta consciente da
urgéncia do desenvolvimento dessa cultura, no plano do
sistema educacional. Todavia, isso ndo basta; € preciso
envolver a midia como sistema de reproducéo de valores.

« Uma campanha constante e construtiva, diante de iniciativas
pontuais onde mais se denuncia do que se prop0e alternativas
para a cidadania.
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Uma cam
panha em constante desenvolvimento
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N&o basta aos cidadaos terem responsabilidade civil.
N&o basta as empresas terem responsabilidade social. Ndo basta aos governos
terem responsabilidade fiscal.
Para o pais voltar a crescer, é preciso 0 compromisso de todos para com a
responsabilidade politica, expressdo de uma verdadeira cultura de cidadania.

ASSOCIE-SE!

INSTITUTO DE
CULTURA DE CIDADANIA
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O Instituto de Cultura de Cidadania A oz do Cidadao é certificado como OSCIP desde 23/06/2005
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